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INLEIDING

Boeken zijn meer dan dingen. Sinds de uitvinding van de mechani-
sche drukkunst leeft het boek als metafoor waarmee mensen de we-
reld en hun eigen bestaan begrijpen. Dat blijkt uit zegswijzen als ‘het
boek der natuur’, ‘mijn levensboek’ of ‘een nieuw hoofdstuk beginnen’*
Boeken zijn bovendien verweven met idealen over vrije uitwisseling
van kennis en cultuur in een zogenoemde Republiek der Letteren.> Die
kreeg in vroegmodern Europa concreet gestalte als een netwerk van
geleerden die in het Latijn met elkaar correspondeerden, maar in de
loop der tijd eisten meer mensen toegang. De politieke idealen van de
Verlichting zijn verweven met de ontsluiting van kennis en cultuur in
encyclopedieén, boeken, tijdschriften en kranten. Toegang tot gedruk-
te media geldt zelfs als cruciale voorwaarde voor de emancipatie van
onderdanen tot burgers.3 Via de publieke opinie gaven en geven bur-
gers verder vorm aan de moderne democratie — met grondrechten als
de vrijheid van meningsuiting en de vrijheid van drukpers.

In de praktijk bleven boeken lange tijd een luxe, voorbehouden aan
mensen die de kans kregen om te leren lezen en genoeg geld en tijd
hadden om in boeken te neuzen. In de moderne tijd voltrok zich echter
een ‘leesrevolutie’.4 Die is moeilijk exact te dateren. Sommige historici
plaatsen deze culturele revolutie in de achttiende eeuw, andere in de
negentiende of pas de twintigste eeuw. Langzamerhand democrati-
seerde het lezen; meer mensen kregen meer toegang tot meer boeken
en ander drukwerk. Dat betekent niet dat er ooit een gouden eeuw is
geweest waarin iedereen altijd las. In de twintigste eeuw kon vrijwel de
totale Nederlandse bevolking lezen, maar leesonderzoek wees telkens
opnieuw uit dat circa een derde niet of nauwelijks las — hoe toeganke-
lijk en goedkoop boeken ook werden.5

Boekenvakkers klagen al zeker een eeuw dat er te weinig wordt ge-
lezen, en natuurlijk: verkocht. Tegenover die klachten staan minstens
zoveel pogingen het tij te keren. In de jaren tussen de wereldoorlogen
bijvoorbeeld startten uitgevers en boekverkopers de Collectieve Pro-
paganda voor het Nederlandse Boek (cpxB). In de loop der tijd volg-



